E em Tavira nasce o Dzadi

O Eurotel Tavira, apds uma intervengao profunda ao
nivel da arquitectura e decoracéo, deu lugar este
ano ao Ozadi Tavira Hotel, A Blug foi convidada para
desenvolver o branding, tendo, por isso, criado a
identidade, conceilo, sinalética e reslantes pecas de
comunicacao.

Comecemos pela entidade da nova marca, que vai
buscar referéncias a riqueza natural, cultural e histd-
rica de Tavira que, alé ser uma cidade portuguesa,
acolheu fenicios, romanos, turdetanos, mugulmanos.
*0 nosso nome inspira-se nesses povos, remetendo
para a ousadia e coragem. Reforcamos a ideia de
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aventura, descoberta e paixdo, ligando as diferenies
nuances da cidade. A grafia garante distintividade e
territorialidade, sendo uma palavra envolvente e atra-
ente’, conta Lourengo Lucena, responsavel pela Blug.
A imagem apresenta uma gradagdo cromética do
laranja para o castanho, que assegura ritmo e calor &
marca. “0 simbolo é uma reinterpretacio de diversos
elementos visuais presentes em Tavira — porias de
reixa, azulejos, redes de pesca. Enquadra-se igual-
mente no territério retro do projecto de arquitectura
e decoracgao do hotel, assegurando-se unidade esté-
tica e conceptual’, remata Lourengo Lucena. ,



